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訪問當晚，糕點時光（Time To Gold）兩位創辦人楊明珠（Celeste）和

李昕君（Anita）仍在剛開張的西營盤門市打點。即使忙了一整天，兩

人仍然活力十足地介紹她們創業的兩大目的：「保留傳統的糕點文化；

為基層婦女充權。」

傳承傳統文化，
研創新中式糕點
Celeste 娓娓道出其糕點文創品牌的初心：「近年發現一些傳統的事物正

逐漸消失，盛載着這些傳統的人，縱使本身具備技能和見識，但因為社

會不停發展，讓他們展現才能的機會變少。我們後來想到，食物就是一

個可以將傳統和盛載傳統技能的人結合的橋樑，所以我們選擇了中式糕

點。」

啟發 Celeste 思考中式糕點背後的形象問題，原來是另有高人。Celeste

說：「我媽媽擅長做茶果，而花生茶果更是她的拿手名菜。但我一直

都不喜歡吃，覺得茶果很老派，於是便直接送給其他人。」有一次

Celeste 剛巧送了一件給 Anita，Anita 卻讚不絕口，覺得非常美味。

那次經驗激發她們思考為何中式糕點會讓大家覺得老派，而「古早味」由婦女做師傅的時髦
中式糕點店

Time To Gold 
糕點時光

3.7



7776

的食店卻有大量香港人大排長龍。適逢兩名女生都有傳媒經驗，深明食

物雖然味道很重要，但如果懂得包裝，老派也可以變時髦。正如日本和

台灣，許多手作糕點都是遊客搶購的手信。

「創業最重要的是創意」
Celeste 說：「創業最重要的是創意，不一定要談及科技，只要你心

中有個新穎的構思，適合去嘗試時就放膽一試吧。」Anita 補充說：

「在年輕成本還很低時，絕對值得嘗試去創業。」團隊無時無刻都在

研發新的點子。幸得金齡姨姨出色的廚藝，她們先後推出卡通圖案

的茶果、流心芝麻卷、預先調教好配料的「Grab & 糕 DIY 糕點材料

Celeste和 Anita認為只要懂得包裝，「老派」的中式糕點亦能變得時髦，
成為旅客手信。

Time To Gold位於西營盤的分店。

包」，以至讓客人買來送禮或自家製作新鮮糕點，都是市場首創的產

品。

不論是產品賣相、宣傳、包裝，以至店面的裝修，都是以近年深受年輕

人歡迎的小清新作為設計風格，難怪大受人客青睞。糕點時光的門市店

更由銅鑼灣希慎店擴充至西營盤、旺角、荃灣，甚至將軍澳。
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從錯誤中學習，
從經驗找出路
她們兩人幹勁十足，即使過程中遇過訂單高峰期、業主突然迫遷，以及

希慎店開張時商場便迎來疫情爆發，她們總是見招拆招。Celeste 說每

天遇到困難時都會想到業務的潛力和使命：「從來沒想過放棄，就算過

程好像登上過山車那樣，不停跌跌撞撞。」一向樂觀的 Anita 更表示：

「我嘗試了很多的第一次，每次都從錯誤中學習，感覺蠻不錯。」

作為職場新鮮人，又是首次成為老闆，她們要從租店、法律責任、裝

修、食物牌照等各方面重新學習。Celeste 形容這就像是電腦程式排除

錯誤的測試（debug），唸書時沒學過的，就會慢慢從經驗中找到出路。

她們特別感謝一眾姨姨用心製作糕點，Anita 表示：「糕點是無法全部用

機器製作，有時天氣轉變，姨姨只要觸碰一下糯米粉，就會知道是太濕

還是太乾，這些都是全憑經驗，沒有一份標準食譜可以詳列一切。」

Celeste 也強調手工製作糕點的可貴，她說：「用人手製作的食物都有

一種難以言喻的獨特之處。如果做糕點的人放了心思進去，慢工出細

貨，食客是能分辨得出的。否則為何大家都用糯米粉，有些糯米糍會特

別好吃呢？」

參加 HKSEC 擴展人際網絡
Time To Gold 先是在 Instagram 專頁開始試水溫，繼而參加香港社會

企業挑戰賽（HKSEC），從導師、評判身上得到許多意見，為開店打

下基礎。Celeste 指，入圍之後便開了第一間門市。她們特別珍惜賽後

HKSEC 仍然提供不同人際網絡的活動。她提及早陣子一位在 HKSEC 有

過一面之緣的前輩特意前往店舖支持，她感到受寵若驚。

客人反應熱烈，她們的腦袋也閒不下來。Celeste 說：「其實我們有滿腹

Time To Gold聘請擁有豐富經驗的金齡婦女負責製作和研發糕點，
為基層婦女充權。
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大計，並且很想嘗試一些新東西，並不是一間店舖成功後，就複製 10

間。而是會思考下次開店時，會否可以安排座位，或成為文化空間等

等。」

Anita 說：「又或者『Grab & 糕 DIY 糕點材料包』可否賣到外地，或在

包裝上換上另一種語言呢？我們想探索更多的可能性，但最終目標還是

保留傳統糕點文化。希望讓更多年輕人認識傳統糕點，也讓更多姨姨發

揮她們的技能，從而獲得滿足感。」

不管未來如何發展，她們還是強調平衡社企模式的重要性。「不能只顧

及社會使命，但忘記品質控制、衛生管理，以及財務的可持續性。另一

Time To Gold的其中兩款產品。

些人卻完全相反，只顧成本控制，卻忽略了本來的社會使命。這些都是

社企創業家必須謹記的。」

或許有一日，大家到高級酒店享用下午茶時，端上的會是 Time To Gold的

產品。

 




